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농산식품 수출의 현주소

농산식품 수출동향

우리나라 농산식품 수출액은 '06년에 2,304백만불로서 

'01년 1,580백만불에서 지난 5년 동안 46% 증가하였으며, 

신선농림축산물은 '06년 536백만불로 동기간에 3%, 가공

식품은 '06년 1,717백만불로 같은 기간에 77%의 수출액이 

증가하였다. 

지난 5년 동안 수출실적을 부류별로 살펴보면 천연농산

물 중 채소류(10%), 과실류(75%), 화훼류(27%), 인삼

(18%)의 수출이 증가한 반면 축산물(Δ34%)과 산림부산

물(Δ40%)은 수출이 감소되었으며, 가공식품은 과자류

(35%), 음료류(129%), 주류(30%), 면류(18%) 등이 수출 

증가세를 보였다. 

국가별 수출실적은 '06년도에 일본, 미국, 중국, 러시아, 

홍콩, 대만 5개국으로 농산식품의 71%가 수출되었으며, 

지난 5년 동안 중국과 대만으로의 수출은 급신장된 반면 

일본으로의 수출은 답보상태를 보였다. 

그동안의 수출확대 노력 및 성과

정부에서는 '01년부터 '06년까지 농림축산물의 수출확

대를 위하여 수출농업육성, 농축산물가공산업 육성 및 해

외시장 개척사업 등에 약 2조 3천억원(축산물 판매사업 

1,635억원, 해외시장개척사업 675억원, 운영활성화 사업 

21,028억원) 자금을 융자하였다.

특히 농가소득과 직결되는 원예작물 등 농산물 수출확
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농산식품 품목별 수출실적  (단위: 백만$)

구  분      '01(A) '02 '03 '04 '05 '06(B) 증감률(B/A)

농 식 품  계 1,579.9 1,639.9 1,859.8 2,085.0 2,221.5 2,304.4 45.9%

신선농림축산물

채    소

과    실

화    훼

김    치

인    삼

돈육, 가금육

산림 부산물

521.0

121.1 

56.3 

31.8 

68.7 

74.8 

49.2 

119.1 

459.3

89.5 

82.8 

32.1 

79.3 

55.0 

25.5 

95.1 

507.5

100.6 

70.5 

45.3 

93.2 

66.6 

35.1 

96.2 

549.7

127.0 

85.7 

48.5 

102.7 

89.2 

29.6 

67.0 

608.2

138.5 

120.9 

52.1 

93.0 

82.5 

43.8 

77.4 

535.5

133.6 

98.4

40.4

70.3 

88.6

32.4

71.8

2.7%

10.3%

74.8%

27.0%

2.3%

18.4%

Δ34.1%

Δ39.7%

가  공  식  품

과 자 류

음 료 류

면    류

장    류

주    류

차    류

967.9

153.0

15.0

141.2 

38.6 

148.2 

2.2 

1,108.8

145.9

18.5

171.5 

47.4 

159.7 

4.6 

1,271.4

148.4

19.4

195.3 

55.2 

173.8 

4.0 

1,438.4

182.7

28.1

214.3 

66.7 

204.3 

5.3 

1,540.7

204.0

36.5

191.9 

81.4 

189.1 

4.8 

1,716.7

205.8

43.3

166.0 

95.0 

192.6 

4.4 

77.4%

34.5%

128.7%

17.6%

146.1%

30.0%

100.0%

기 타 (목재류) 91.0 71.8 80.9 96.9 72.6 52.2 Δ42.6%

자료원: 농수산물유통공사
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대에 역점을 두고 수출농가에 대한 상품화 컨설팅, 수출유

망상품 개발지원, 해외 판촉행사 지원, 해외 식품박람회 

참가지원, 해외 홍보이벤트 개최, 해외 매체 홍보사업 등

을 적극 추진하였다. 

그 결과 유가상승, 환율하락과 '05년 김치파동 및 '03년

과 '06년에 걸친 AI 등의 어려운 여건 속에도 농산식품의 

수출이 꾸준히 증가하였으며, 특히 농가소득과 직결되는 

김치, 유자 및 파프리카 등 시설원예 등을 대표적인 수출

품목으로 육성되었다.

또한 우리 농산식품에 대한 적극적인 해외홍보로 우리 

농산식품에 대한 우수성을 인정받아 김치가 미국 헬스지

에 세계 5대 건강식품으로 선정되었고, 프랑스 ‘르 꼬르동 

블루’의 김치 퓨전요리책자가 세계 일류요리책자로 선정

되었으며, 비빔밥과 불고기 등의 한국전통음식에 대한 외

국인의 선호도도 증가되었을 뿐만 아니라 수출시장이 다

변화되어 일본, 미국 등 4개 수출국에 대한 수출비중이 

'01년에 75%에서 '06년에는 67%로 8%P가 감소되었다.

현행 농산식품의 수출의 문제점과 과제

그동안 정부의 농산식품에 대한 집중적인 수출확대 노

력에도 불구하고 농산식품의 수출증가율은 미미한 반면 

가공식품의 수출증가율이 높게 나타나는 바, 앞으로는 한

국식문화 분야에 예산을 추가 확보하여 해외 홍보사업을 

확대함으로써 가공식품과 더불어 천연농산물에 대한 수

출이 확대될 수 있도록 사업을 추진할 계획이다.

이에 앞서 우리 농산식품의 수출에 대한 구조적인 문제

점을 살펴보고 향후 추진 추진방향을 짚어보면

첫째, 우리 농산식품 수출업체는 영세업체가 난립되어 

대부분 수출업체가 브랜드 없이 반제품이나 OEM 방식으

로 수출함에 따라 수입자에 대한 의존도가 높고 가격 결정

권이 미약할 뿐만 아니라, 수출업체끼리 상호 가격경쟁이 

치열하여 수익성 없이 수출함으로써 품질 및 안전성 관리

에 취약하다. 따라서 수출협상력을 확보하고 고품질의 안

전한 상품을 수출하기 위해서는 GAP나 HACCP 등 현대

적인 시설을 갖춘 규모화된 전문수출기업의 육성이 필요

하다.

둘째, 우리 농산식품은 대외에 내놓을 만한 수출품목이 

부족하고 공급기반이 취약하며 생산시설이 노후함에 따라 

생산비용이 높고 수출동력이 부족하다. 따라서 신규수출품

목 개발 육성 및 시장다변화를 위한 지원이 필요하다.

셋째, 세계적인 시장개방화를 위한 DDA 협상의 진전과 

한미 FTA 등의 체결에 따라 수출기회는 확대되고 있으나 

우리 농산식품의 수출은 아직도 교포시장의 의존도가 높

은 실정이다. 따라서 우리 농산식품의 현지 주류시장의 

진출을 확대하고 소량다품목의 수출을 확대하기 위하여 

한식 세계화 추진과 적극적인 해외홍보가 필요하다. 

넷째, 누구나 믿고 먹을 수 있는 안전한 식품을 생산하

는 세계적인 브랜드수출 업체를 육성하기 위해서는 저렴

하고 안정적인 원료농산물 확보가 필요하나 국내 농산물 

생산량이 부족하여 수입원료 의존도가 높으므로 가공제

품의 원가가 높아 국제 경쟁력이 부족하다. 따라서 수출용 

가공식품에 대한 원료농산물 구입에 대한 지원이 필요하다. 

대외 수출환경의 변화

글로벌 농산식품 시장의 트렌드

IGD, A.T. Analysis는 세계 농산식품 시장규모가 '03년 

33,960억불에서 '10년 43,910억불, '20년 63,530억불로 연

평균 3.9% 이상 지속적으로 성장할 것으로 전망하고 있으

며, 특히 우리나라와 인접한 아시아권에 대한 '04년 농산

식품 시장규모는 일본이 4,000억불(수입 300억불), 중국은 

5,000억불(수입 300억불)에 이른 것으로 추정하고 일본과 

중국을 포함한 아시아시장은 연평균 4.9%의 높은 성장률

을 기록할 것으로 추정하고 있다.

소비자의 식품소비 패턴은 소득수준이 향상될수록 신

선농산물에서 가공식품, 건강․기능성식품 등 고부가가치 

품목으로 이동하는 추세를 보임에 따라 가구당 식품소비

액 중 가공식품의 비중을 보면 중국이 30%, 한국이 45%인 

반면 선진국은 70%대에 달하고 있다.

또한 소비자가 건강․웰빙 지향적, 편의성․안전성을 중

농산식품 국가별 수출실적 (단위: 백만$)

구  분 '01(A) '02 '03 '04 '05 '06(B) 증감률(B/A)

전  체 1,579.9 1,639.9 1,859.8 2,085.0 2,221.5 2,304.4 45.9%

일  본

미  국

중  국

러시아

홍  콩

대  만

기  타

638.4 

172.6 

108.7 

129.2 

131.4 

47.3 

352.3 

590.0 

213.9 

129.9 

134.5 

106.7 

65.3 

399.6 

657.5 

223.2 

166.1 

157.4 

99.2 

62.0 

494.4 

728.6 

284.7 

213.7 

175.4 

119.3 

71.0 

492.3 

713.3 

280.4 

231.5 

204.1 

123.8 

110.7 

557.7 

651.1

282.4

259.5

207.5

146.2

91.9

665.8

2.0%

63.6%

138.7%

60.6%

11.3%

94.3%

89.0%

자료원: 농수산물유통공사
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시하는 경향이 커짐에 따라 식품 수입자도 수입농산식품

에 생산이력제(GAP) 및 식품위해요소중점관리기준

(HACCP)의 인증서를 요구하는 사례가 증가되고 있다. 

이와 아울러 고급 수입브랜드에 대한 신뢰도가 높아지

면서 식품 무역시장에서 글로벌 대기업의 집중도와 영향

력이 강화되어 상위 3대 글로벌기업의 시장점유율이 곡물 

80%, 제분․제당․음료 70%에 이르며, 원예농산물의 경우

도 Dole, 썬키스트, 제스프리 등 다국적 기업 브랜드의 영

향력이 크게 강화되는 추세이다. 

농산식품 소매 유통채널이 대형유통업체 중심으로 급

격히 재편되면서 유통업체의 시장영향력이 강화되고 있

으며, 선진국의 경우 대형유통업체 점유율이 70% 수준이

고 우리나라도 35%에 이르고 있다.

세계 농산식품 무역시장의 자유화 

DDA 협상 진전되고 칠레와 미국 등의 FTA협상이 체

결되면서 세계 무역이 급속히 개방됨에 따라 우리 농산식

품 산업에 대한 위협요인이 될 수 있으나 수출에 대한 기

회요인이 될 수 있다.

농산물 시장도 개방이 확대되고 무역관세가 인하되면 

원료농산물의 확보가 용이할 수 있고, 농산식품 수출에 

대한 가격경쟁력을 확보할 수 있으므로 해외 소비자의 기

호에 맞는 고품질의 농산식품을 개발한다면 얼마든지 세

계시장을 대상으로 수출을 확대할 수 있을 것이다. 

농산식품 수출정책 방향

농산식품 수출목표

정부에서는 농산식품에 대한 수출을 10년 후인 2017년

에 50억불을 달성코자 장기적인 비전을 갖고 수출확대를 

위한 전략적인 시책을 추진할 계획이다. 이러한 장기계획 

하에 2007년 수출목표를 2,450백만불로 지난해 수출실적

인 2,304백만불보다 6.3% 증가시킨 것이다.

금년도 농산식품 수출목표는 한국은행에서 발표한 우

리나라 경제성장률 전망치인 4.4%보다 높은 수준일 뿐만 

아니라 국내외 경제 여건상 환율 불안정, 고유가 지속, 수

입국의 안정성 강화 요구 등으로 목표 달성에 어려움이 

예상된다. 그러나 정부에서는 수출 경영체의 경쟁력을 제

고하고, 신시장 개척 등을 통해 새로운 수출동력을 창출해

나가며, 해외박람회와 판촉활동을 강화하여 농산식품의 

세계화를 적극 지원함으로써 농산식품 수출목표를 기필

코 달성할 계획이다.

수출활성화 정책 추진 방안

수출전문경영체 육성: 우리 신선농산식품 수출업체는 

썬키스트, 제스프리와 같은 글로벌 수출업체가 없고, 대부

분 영세규모업체가 난립되어 과잉경쟁으로 인해 채산성

이 없이 수출하고 있으며, 환율하락 등 외부 여건변화에 

취약한 실정이다. 

따라서 안전한 고품질의 수출품을 생산하여 수출할 수 

있도록 수출업체를 규모화 하기 위해서는 첫째, 생산농가

와 수출업체의 수직계열화하여 수출업체가 안전성 및 품

질관리를 전담토록 하는 방안이 필요한 바, 이를 위해 계

열화한 수출업체에 한하여 시설현대화 자금 융자지원, 수

출자금 지원, 해외 판촉지원, 수출물류비 지원 등의 정부

의 각종 지원혜택을 우선적으로 부여할 계획이다.

둘째, 가공식품업체는 수출실적이 일정규모 이상인 업

체와 자기브랜드 수출업체에 대해 우선적으로 장기 시설

자금 융자지원, 수출자금 지원, 해외 판촉지원 등을 통하

여 수출업체의 규모화 및 브랜드수출을 적극 유도해 나아

갈 계획이다.

셋째, 가공식품업체의 안정적인 원료조달을 위해 수출

용원자재 수입추천제도와 국내 생산농가와의 계약재배의 

활성화를 위한 지원제도를 검토하여 개선토록 할 계획이다. 

신규수출품목 개발 및 시장다변화 추진: 우리나라 농

산식품은 세계 수출시장에 선보일 수출상품이 많지 않고 

공급기반도 취약하여 안정적인 수출물량 확보에도 애로

가 있다. 또한 생산시설이 노후함에 따라 생산비용이 높고 

수출동력이 부족하다.

따라서 신규수출품목 개발 육성을 위해서 생산농가와 

수직계열화한 수출업체와 수출액이 일정규모 이상인 수

출업체에 대하여 수출상품화 지원사업자로 우선 선정하

여 3개년 동안 연속지원함으로써 수출상품 개발과 해외시

장 개척을 촉진할 계획이다. 

또한 정부에서도 파프리카, 딸기, 채소종자, 아스파라거

스, 배, 단감, 장미 등의 농산식품과 유자차, 삼계탕, 전통

주, 쌀가공식품 등의 가공식품에 대하여 수출 전략품목을 

지정하여 적극적으로 수출상품 개발을 지원할 계획이다. 

교포시장 위주의 수출구조를 개선하기 위해 한식세계

화 사업을 적극 추진하여 한식의 세계화를 통해 주류시장

을 공략하고, 소량 다품목의 수출활성화 및 가공식품의 

수출 전진기지로 활용할 계획이다.

해외 판촉․홍보 활동의 효율적 추진: 해외 판촉․홍

보행사는 소규모로 많이 추진하는 보다 통합․규모화된 

행사로 추진하고, 해외 시장별 특성에 부합하는 전략적인 

해외 판촉․홍보를 추진할 계획이다.

이를 위해 지금까지 산발적으로 개최하던 지방자치단

체 특산품 판촉전을 연계․통합하여, 대규모 행사 개최로 

현지인의 시선을 집중시키면서 우리 농산식품의 다양성

을 소개하고 한류문화와 연계한 종합적인 프로모션을 전
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개해 나가도록 하겠다. 

농산식품 세계화를 위한 지원 강화: 지난 2월 『국가

이미지위원회』에서 한식, 한복, 한옥, 한글, 한지, 한국음

악 등 6개 분야에 대한 『한스타일 육성 종합계획』을 발

표한바 있으며, 이와 연계하여 ‘韓 브랜드, 한식 세계화 

지원’ 대책을 적극 추진할 계획이다. 

한식 세계화사업은 태국의 “톰양꿍”과 일본의 “테리야

끼”와 같이 세계적인 한식당을 선정하고 네트워크를 연결

하여 우리음식을 현지화 및 세계화하기 위한 사업으로 우

선 금년에 한식세계화 기반구축, 해외한식당 경쟁력 증진, 

한식당 해외경영주․조리사 교육, 외국인 한식체험 확대, 

한국음식․식문화 홍보 등 5개 과제에 대한 구체적인 사업

계획을 수립하고, 금년에는 해외 한식당 네트워크 구축을 

위한 주요 권역별 실태 조사를 추진하여 2008년부터 한식

당 국가인증제 등을 본격적으로 도입할 계획이다. 

주요 시장별 마케팅 전략

기본 전략: 우리 농산식품 수출은 우선 일본, 중화권, 

동남아 등 식문화와 식습관이 유사하고 인접한 권역에 대

해서는 천연농산식품과 가공식품에 대한 수출판매와 직결

되는 마케팅전략을 집중 추진하며, 미국 및 유럽 등 식문화

와 식관습이 상이하고 원거리지역에 대해서는 식문화 전

파 및 가공식품 판매 위주의 홍보를 중점 추진할 계획이다. 

이와 아울러 천연농산물은 “Clean & Fresh” 이미지를 

제고하고 김치, 인삼, 고추장, 삼계탕, 유자차 등 전통식품

은 “Health & Beauty”를 강조하는 등 한국식품의 차별성

을 부각해 나갈 계획이다.

일본: 일본은 1억2천만명의 인구와 세계 GDP의 12%

를 점유하고 연간 500억불의 농림축산물을 수입하는 거대

시장이며, 쌀을 주식으로 반찬을 함께 먹는 한국과 가장 

유사한 식문화를 가지고 있는 인접 국가이다.

그러나 일본시장은 복잡한 유통구조와 상관습으로 인

해 외국식품이 접근하기 어려울 뿐만 아니라 식품가격 측

면에서도 최근 일본 물가의 디플레이션, 환율하락, 고유가 

등으로 한국산 농산식품은 가격경쟁력이 약화되었다. 또

한 일본 소비자들은 자국산 식품이 안전하다는 인식이 강

하여 한국산 농산식품에 불안감이 한국식품의 수출확대

에 장애요인으로 작용하고 있다. 

따라서 우리 농산식품의 최대 수입시장인 일본에 대해

서는 우리 수출농산물 전반에 걸쳐 안전성을 바탕으로 전

통식품의 건강, 미용 기능성을 부각시키는 전략으로 양미

경, 견미리 등의 한류스타를 활용한 판촉행사와 TV 등 

매스미디어를 적극 활용하여 대중을 위한 홍보에 진력할 

계획이다. 또한 기존 동경 위주의 판촉에서 오사카 중심의 

관서지역까지 일본 대형유통업체인 이온그룹(JUSCO), 

마이칼, 막스발류 등과 연계한 대형 판촉행사를 개최하여 

김치, 유자차, 삼계탕, 전통주 등 우리식품의 신규입점을 

확대토록 할 예정이다. 아울러 900천명 규모의 교민과 한

국식당을 활용하여 한식문화를 전파하고 한국식품 소비

확대를 추진할 계획이다. 

중화권

◦중국: 중국은 최근 경제성장에 따라 고소득층이 전체 

인구의 약 5% 수준인 6,000만명에 이르며, 상하이와 선전 

등 동부 연안도시는 1인당 GDP가 5,000∼7,000달러를 실

현하여 구매력도 빠른 속도로 크게 확대되고 있을 뿐만 

아니라 WTO 가입 등으로 농산식품 수입도 지속적으로 

증가하고 있는 추세이다. 또한 2008년 베이징올림픽, 2010

년 상하이엑스포 개최 등 지속적인 경제성장으로 구매력 

향상 및 수입확대가 기대되는 국가이다.

그러나 중국은 국토가 넓어 경제력과 소비패턴 등이 지

역별로 상이함에 따라 마케팅 전개에 어려움이 있으며, 

우리 수출 농산식품은 중국산에는 가격경쟁력에서, 일본

과 유럽산에는 품질경쟁력이 열세를 보이고 있다. 

따라서 우리 농산식품의 수출확대를 위해서는 주 수출

품목인 홍삼(본삼류)의 의약품 등록을 지원하여 수출기반

을 조성하고, 한류열풍을 활용하여 한국식품에 대한 고급

이미지를 부각시키면서 유자차, 소면류, 과자류, 주류에 대

한 홍보판촉행사를 상하이, 북경 등의 대도시와 동부 연안

지역의 도시에서 개최하여 대형유통매장 입점 확대 및 소

비기반 구축을 통해 수출을 확대토록 추진할 계획이다. 

◦홍콩: 홍콩은 중국의 특별행정구로서 GDP는 US$ 

1,777억, 1인당 GNP는 US$ 25,284 수준으로 소비자 실질

소비력은 세계 10위권 안에 있으며 구매력 평가기준 소득

수준은 세계 5위권 안에 속한다. 인구는 7,041천명(한국교

포 6천명)에 달하며 국제무역상의 지정학적 위치와 역사

적 특징으로 다양한 음식문화가 유입되어 있으며 관세 및 

비관세 장벽이 없는 자유무역항으로서, 세계 각국의 상품

이 자유롭게 진출하여 가격경쟁을 벌이고 있는 시장으로 

수출이윤이 적은 특성을 보이고 있는 시장이다. 

우리나라의 인삼류(본삼), 과자류, 주류, 당류, 음료 등

을 주로 수출하고 있으나 인삼류는 중국삼, 화기삼과의 

경쟁약화로 매년 수출실적이 감소되는 추세이며, 음료․

차류시장은 이미 기존 시장 포화상태로 시장 확대를 위해

서는 공격적인 마케팅, 차별화된 제품 이미지 구축이 반드

시 선행되어야 할 것으로 보인다.

따라서 홍콩시장에서는 유자차, 삼계탕, 김치 등의 가공

식품과 딸기, 메론, 호박 등 천연농산물의 판촉 홍보 이벤

트행사를 추진하는 한편 범 중화권을 대상으로 인삼에 대

한 TV와 일간지 등 매체홍보를 병행하여 우리 농산식품

에 대한 수출을 확대해 나가겠다. 
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◦대만: 대만은 인구가 22,770천명의 국가로서 1인당 

GDP가 U$ 14,271 수준이며 농림수산업 분야가 11%, 광

업․제조․무역업이 39%, 정부․서비스업이 49%를 차지하

고 있다. 

대만인은 신제품, 기능성식품 등을 선호하고 식품구입

은 쉽게 구입할 수 있는 편의점 등의 이용을 선호하며, 

광고를 통한 상품의 인지도가 있는 제품의 구매성향이 높

은 편이나 일본제품에 대한 맹목적인 신임이 한국식품의 

시장진입 어려움의 한 요인으로 작용하고 있다. 대만은 

일본, 미국, 중국, 러시아, 홍콩에 이은 우리의 5대 수출대

상국으로 주요 수출 품목은 배, 사과, 홍삼(본삼류), 삼계

탕, 김치, 유자차 등이다. 

따라서 대만시장에서는 주 수출품목인 가공식품을 위

주로 한국식품의 고급성 및 건강 기능성식품의 이미지를 

부각시키면서 판촉홍보 행사를 추진함과 아울러 TV와 인

터넷 홈쇼핑 입점지원 및 매체광고를 병행 추진함으로써 

수출을 확대시켜 나아갈 계획이다.

동남아시아(싱가포르, 말레이시아, 필리핀, 인도네시

아,  태국,  베트남): 동남아시아 국가는 대부분 수입금지 

및 제한품목을 제외하고는 원칙적으로 수입을 허용하는 

Negative 방식을 채택하고 있으며, 특별한 무역장벽은 없

으나 일부 국가의 경우 수입 후 통관까지 2∼7개월이 소요

되는 경우도 있다. 또한 말레이시아, 인도네시아, 싱가포

르는 이슬람교의 영향으로 돼지고기 및 주류 포함 여부를 

라벨링에 표기해야 한다. 

동남아시장에 대한 우리 식품 수출은 인삼, 라면, 과자

류, 단감, 배, 사과 등 일부품목을 제외하고는 현지시장에

서 인지도가 있는 대표 농산식품이 부족하고, 김치, 장류 

등 가공식품은 주로 교민 시장을 대상으로 하고 있다. 인

삼의 경우도 승열 작용이 있다는 잘못된 인식으로 열대국

가에서의 시장 확대에 어려움이 많으며, 중국과 미국삼의 

가격 경쟁력에 있어서도 열세에 있다.

따라서 동남아국가에서는 한류열풍을 이용하여 한국식

품의 고급성을 부각시키면서 인삼(제품), 면류, 만두, 과자

류 등의 가공식품과 포도, 단감, 배 등의 신선농산물에 대

한 판촉행사를 추진하는 한편, 인삼수출이 증가되고 있는 

베트남에서는 TV 등 매체홍보를 병행하여 수출을 확대해 

나아갈 계획이다.

또한 최근에는 관광객과 산업연수생 등 교류가 빈번함

에 따라 상호 문화적인 교감이 증가되고 있으므로 교민과 

한식당을 이용하여 우리식문화 전파 및 현지 주류시장에 

대한 수출 기반을 조성해 나아가겠다.  

북미(미국, 캐나다): 미국은 세계 1위의 농산물 수입국

이며 '06년 수입규모는 653억불 수준으로 주로 주류(와인, 

맥주), 커피조제품, 음료, 토마토 등을 캐나다, 멕시코, 유

럽 등에서 수입하고 있다. 

우리나라는 인삼류, 면류, 과자류, 과실류, 연초류, 장류 

등의 가공식품이 주로 수출되고 있으나 최근 배, 포도 등

의 과실류와 파프리카 등의 채소도 수출되고 있다. 

미국은 철저한 구매자 중심의 시장으로 박람회를 통한 

상거래가 활발하며, 190여 민족의 식문화가 융합된 소수 

민족별 식품시장이 형성되어 있다. 한국 수출 농산식품은 

대부분 교포마켓에서 교민 위주로 판매되고 있으나 식문

화 차이의 해소 및 현지화 노력 없이는 주류마켓으로 시장 

확대가 어려운 시장이기도 하다. 그러나 최근 뉴욕 타임

지, 여행 채널 및 음식 관련 언론매체들이 한국 음식에 

대한 기사를 자주 게재하는 등 웰빙식품으로서의 한국 농

산식품에 대한 관심이 증가되고 있다.

따라서 미국시장 등 북미시장 공략을 위해서 230여만명

에 이르는 교민과 현지 한식당을 활용하여 우선 동양계와 

히스패닉계를 우선 공략하여 시장을 점유하고 점진적으

로 현지인에 대한 한국 식문화를 전파하면서 우리 농산식

품에 대한 소비를 확대함과 아울러, 한국계와 현지인 마켓

에서 인삼, 고추장, 된장, 김치, 주류 등 한국 전통 농산식

품에 대한 “Health & Beauty”를 강조하는 등 한국식품의 

차별성을 부각시키고 판촉홍보를 추진함으로써 현지인 

마켓의 입점 확대를 통해 수출을 진작시킬 계획이다. 

남미: 남미의 주류를 형성하고 있는 아르헨티나와 브

라질은 한국으로부터 가장 먼 수출시장으로 장거리 운송

에 따른 수출원가 부담이 크고, 식문화의 차이 등으로 수

출업체들의 비 선호지역으로 인식되어 수출업체 마케팅

은 정부지원에 의지하는 수준에 그치고 있다.  

칠레는 중남미 국가 중 대표적인 자유무역국가로 수출

에 제한이 없는 반면 경쟁이 치열하고, 유럽 지향적 성향

으로 북미시장용 모델보다는 유럽시장용이 시장개척에 

효과적이다. 브라질은 국민 총생산에서 농산물생산액 비

동남아시아 주요국 현황

구  분 면  적 인구수 ('05) 1인당 GNI ('05) 재외 교포수

싱 가 포 르

인 도 네 시 아

말 레 이 시 아

필  리  핀

태    국

베  트  남

682.7 km2

190만 km2

329,733 km2

300,400 km2

51.4만 km2

330,341 km2

(서울시 605.4 km2)

(한반도의 9배)

(한반도 1.5배)

(한반도 1.5배)

(한반도의 2.3배)

(한반도의 1.5배)

440만명

22,060만명

2,530만명

8,310만명

6,420만명

8,300만명

U$ 27,490

U$ 1,280

U$ 4,960

U$ 1,300

U$ 2,750

U$ 620

9,150명

60,010명

5,920명

71,100명

23,000명

33,500명
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<참고>  2006년 농산식품 수출입동향

□ 수출입실적 총괄 (단위: 천톤, 백만불)

구   분 2004
2005 2006 증감률(%)

물 량 금 액 물 량 금 액 물 량 금 액 (증감액)

수

출

국가전체 253,844.7 - 284,418.7 - 325,464.8 - 14.4 (41,046.1)

농산식품 2,085.0 1,481.5 2,221.5 1,433.5 2,304.4 Δ3.2 3.7 (82.9)

농축산물

 -농산물

 -축산물

임 산 물

1,921.2

1,758.5

162.7

163.8

1,389.4

1,293.5

95.9

92.1

2,071.5

1,898.8

172.7

150.0

1,350.9

1,263.9

87.1

82.6

2,180.3

2,008.2

172.2

124.0

Δ2.8

Δ2.3

Δ9.2

Δ10.3

5.3

5.8

Δ0.3

Δ17.3

(108.8)

(109.4)

(Δ0.5)

(Δ26.0)

수

입

국가전체 224,462.7 - 261,238.3 - 309,382.6 - 18.4 (48,144.3)

농산식품 11,204.8 34,536.0 11,888.5 35,479.5 13,327.3 2.7 12.1 (1,438.8)

농축산물

-농산물

-축산물

임 산 물

9,199.9

7,444.6

1,755.3

2,004.9

25,653.5

24,765.5

888.0

8,882.4

9,757.9

7,397.3

2,360.6

2,130.6

26,207.2

25,142.1

1,065.1

9,272.3

10,865.7

8,117.2

2,748.5

2,461.3

2.2

1.5

19.9

4.4

11.4

9.7

16.4

15.5

(1,107.8)

(719.8)

(387.9)

(331.0)

수

지

국가전체 29,382.0 - 23,180.4 - 16,082.2 - Δ30.6 (Δ7,098)

농산식품 Δ9,119.8 - Δ9,667.0 - Δ11,022.9 - 14.0 (Δ1,355.9)

□ 품목별 수출실적 (단위: 천톤, 백만불)

구     분 2004
2005 2006 증감률(%)

물 량 금 액 물 량 금 액 물 량 금 액 (증감액)

농산식품 합계 2,085.0 1,481.5 2,221.5 1,433.5 2,304.4 Δ3.2 3.7 (82.9)

□신선농림축산물 550.9 220.8 608.2 184.0 535.5 Δ16.6 Δ12.0 (Δ72.7)

   채 소 류

   김    치

   인 삼 류

   화 훼 류

   과 실 류

   돼지고기

   가 금 육

   산림부산물

127.0

102.7

89.2

48.5

85.7

27.3

3.5

67.0

56.7

32.3

2.1

10.0

80.6

14.7

3.1

20.4

138.5

93.0

82.5

52.1

120.9

34.3

9.5

77.4

46.3

25.6

1.9

8.1

65.6

12.2

3.2

21.1

133.6

70.3

88.6

40.4

98.4

23.9

8.5

71.8

Δ18.2

Δ20.7

Δ9.5

Δ19.0

Δ18.6

Δ17.0

4.8

3.4

Δ3.5

Δ24.4

7.4

Δ22.5

Δ18.6

Δ30.3

Δ10.7

Δ7.2

(Δ4.9)

(Δ22.7)

(6.1)

(Δ11.7)

(Δ22.5)

(Δ10.4)

(Δ1.0)

(Δ5.6)

□가공농림축산물 1,534.1 1,260.7 1,613.3 1,249.5 1,768.9 Δ0.9 9.6 (155.6)

   가공식품

  -소 스 류

   ▪마요네즈

   ▪고 추 장

  -커 피 류

  -연 초 류

   ▪권   련

  -주    류

   ▪소   주

  -당    류

   ▪자   당

  -과 자 류

  -면    류

   ▪라   면

1,437.2

66.7

24.5

10.3

81.8

234.1

224.6

204.3

130.2

93.0

74.3

182.7

214.3

156.8

1,189.9

45.0

21.5

5.9

49.0

41.6

36.8

186.4

84.6

346.3

309.2

76.2

71.1

45.3

1,540.7

81.4

32.0

12.0

110.6

270.6

254.1

189.1

116.2

111.5

94.0

204.0

191.9

135.9

1,188.1

48.9

20.8

5.6

50.7

43.7

39.5

192.1

90.6

330.5

291.0

71.0

56.1

29.8

1,716.7

95.0

31.0

11.3

125.2

350.3

334.9

192.6

118.7

154.4

125.3

205.8

166.0

102.6

Δ0.2

8.7

Δ3.5

Δ5.3

3.6

5.0

7.4

3.0

7.1

Δ4.6

Δ5.9

Δ6.8

Δ21.0

Δ34.2

11.4

16.6

Δ3.0

Δ5.5

13.1

29.5

31.8

1.8

2.1

38.5

33.3

0.9

Δ13.5

Δ24.5

(176.0)

(13.6)

(Δ1.0)

(Δ0.7)

(14.6)

(79.7)

(80.8)

(3.5)

(2.5)

(42.9)

(31.3)

(1.8)

(Δ25.9)

(Δ33.3)

   목 재 류

  -합    판

96.9

33.8

70.8

8.4

72.6

19.2

61.4

6.9

52.2

6.8

Δ13.3

Δ17.9

Δ28.1

Δ64.6

(Δ20.4)

(Δ12.4)

자료원: 농수산물유통공사



7식품 수출정책 방향

율이 12.5%이나 되는 농업국으로, 노동 인구의 26%가 농

업에 종사하고 있고 농산식품의 수출액이 국가전체 수출

액의 36%를 차지하고 있다.

따라서 남미국가에 대한 수출은 인삼과 소스류 등 가공

식품이 소량 수출되고 있으나 미미한 수준이며 향후에도 

우리 식품의 수출확대까지 상당기간이 소요될 것으로 전망

되므로, 교민과 한식당 위주로 한식문화를 전파하고 식품 

박람회 등에 참가하여 우리 농산식품 홍보에 주력하겠다.

유럽: EU는 '07년 1월 불가리아 및 루마니아의 신규 

가입에 따라 27개국으로 확대되어 인구 4억8,000만명, 

GDP 8조9,000억불, 수출 2조5,000억불 규모의 거대한 시

장이다. 종전에는 다품종 소량주문의 고물류비용 시장이

었으나, EU 확대를 계기로 물류 통합체제로 전환되었고, 

고부가가치 산업이 발달하고 산업클러스터 중심의 네트

워크 시장이다. 또한 유럽은 유럽지역 공동체 교역 중심체

제를 구축하여 EU 회원국 간에는 무관세를 시행하고 있

는 반면, 비회원국에게는 10% 수준의 관세를 부과하고 있다.

유럽은 우리나라와 식관습이 다르고, 기존의 거래선을 

잘 바꾸지 않는 상거래 관행 등으로 현지인 마켓 진입에 

어려움이 많은 지역이다. 한국식품은 주로 면류, 인삼류, 

장류, 과자류, 김치, 녹차류 등의 가공식품과 배, 버섯 등의 

천연농산물, 선인장 등의 화훼류가 소량 수출되고 있으나, 

주로 교민대상의 시장에 의존하고 있고 현지 유통기반이 

취약한 형편이다.

따라서 유럽시장 공략을 위해서는 인삼, 김치, 장류, 과

자 등의 가공식품과 배, 버섯 등의 천연농산물을 위주로 

건강 기능성을 강조하는 컨셉으로 시식 판촉 행사와 박람

회 참가 홍보 등으로 우리 식문화를 전파하는 한편 김치류

는 프랑스 “르 꼬르동 블루”와 공동으로 김치퓨전요리를 

개발 및 교육하여 김치 세계화를 추진할 계획이다. 

러시아: 러시아는 인구 143백만명('03년도), GDP 

5,390억불('04년도)인 국가이며, 주 수출품목인 석유와 가

스 가격 상승에 힘입어 1999년 이후 지속적인 경제성장을 

하고 있어 신흥 유망시장으로 부각되고 있다. 개방 이후 

국내 소비재산업의 붕괴로 대부분의 소비재가 외국으로

부터 수입되고 있는 수입산 소비의 대국이며, 농산식품의 

대외 의존도 또한 높다. 

가공식품은 가공공장 설립 증가로 자국산 가공식품 유

통량이 증가하고 있으나, 지역적으로 가까운 유럽산 가공

식품이 시장을 장악하고 있다.

우리나라의 3대 주요 수출국으로 면류, 소스류, 과자류 

등의 가공식품과 돼지고기 및 장미 등을 수출하고 있으나 

지역적으로 거리가 멀어 수출물류지 부담으로 수출이 큰 

품목인 초코파이와 라면은 현지에 공장을 설립하여 현지

에서 생산하고 판매함에 따라 해당 품목에 대한 수출실적

은 감소하고 있다. 

따라서 러시아 시장을 공략하기 위해서는 우선 수출국

으로 530천명 규모의 교민과 현지 한식당을 이용하여 한

식문화를 전파하면서 김치, 인삼류, 면류 등의 가공식품 

위주로 우리 농산식품을 건강 기능성 및 우수성을 컨셉으

로 국제식품박람회 참가 등을 통해 홍보하고, 젊은층의 

잠재 고객을 확보하기 위한 판촉이벤트 홍보를 추진하여 

수출을 점차 확대해 나아갈 계획이다.

중동: 중동지역으로의 수출실적 중 대부분은 연초류

(담배)가 차지하고 있으며, 실질적인 우리 농산식품의 수

출은 현재 미비한 실정이다. UAE는 중동 20여개국 중 수

출실적이 가장 많은 지역이며, 최근 인근 중동국가 등으로

의 중계무역 허브로 주목받고 있는 국가이다. 

따라서 중동시장을 개척하기 위해서는 수출유가 상승

에 따른 소득 증가로 건강식품에 대한 관심이 증가하는 

소비를 대상으로, 인삼류(제품)와 면류 등의 가공식품에 

대한 건강식품으로서의 기능성을 강조하면서 국제식품 

박람회 참가 등을 통해 집중 홍보를 추진하여 우리 농산식

품에 대한 이미지 제고와 수출을 확대해 나아갈 계획이다. 


